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Produktlinienanalyse

Definition: Die Produktlinienanalyse ist ein Verfahren zur Beurteilung von Produkten im Bezug auf: 

- Wirtschaftlichkeit

- Umweltverträglichkeit

- Sozialverträglichkeit

Es werden ökonomische und gesellschaftliche Aspekte analysiert.

Durchführung:   

Erfassung von:

- Gewinnung der Rohstoffe des Produkts

- Produktion

- Verwertung

- Beseitigung

Verbraucher und Unternehmen führen Produktlinienanalysen durch, als Sach- und Wertorientierung für Konsum und Produktion.

Problem: sehr große Vielfalt von Informationen fließt in Analyse ein

( sehr aufwändiges Bewertungsverfahren

